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A Mídia Social como fonte da Imprensa



PESQUISA JORNALISTAS

Objetivo: Determinar os efeitos das mídias sociais no trabalho 
jornalístico

Jornalistas ouvidos: 100



SIM
82%

NÃO
18%

Os conteúdos das mídias sociais (blogs, YouTube...) influenciam 
a pauta da mídia brasileira?



Que tipo de informação você busca em blogs?

9%

33%

19%

24%

15%

Personagens para matérias

Tendências de comportamento

Posições pessoais de
autoridades/personalidades

Buscar informações que ainda
não chegaram à grande
imprensa

Não uso blogs como fonte. 



Quanto tempo você gasta, em média, acessando blogs 
ou conteúdos de mídias sociais?

Diariamente, até 2
horas

Diariamente, mais
de 2 horas

Duas/Três vezes
por semana

Duas/três vezes
por mês

Nunca

41%

16%

4%

33%

6%



Quantos blogs/comunidades você costuma acessar 
com  regularidade ?

Até cinco

Até 10

Mais de 10 

Nenhum

56%
9%15%

20%



Você assina algum blog?

SIM
34%NÃO

66%
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Qual nota você daria ao conteúdo gerado pelas mídias sociais? 

(De 0 a 5)



Realização 

www.textual.com.br

Com a colaboração de seus parceiros regionais
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